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Design is not
everything.
But everything
Is designed.

+ Sam Rahmanian +
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Adalah mantra kami untuk menjadi yang terbaik setiap hari. Semangat yang
membakar untuk berani menghadapi tantangan baru dan tak pernah berhenti
untuk selalu menghasilkan hanya karya yang terbaik.

Melalui proses bermain dan eksperimen kami temukan inovasi dari setiap
tantangan, untuk dieksekusi dengan totalitas. Terus bereksplorasi dan
menikmati setiap proses dengan gembira, selalu mencapai kualitas terbaik
dalam setiap inovasi yang dihasilkan.
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CONSUMER CREATIVE
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CREATIVENGINE

Creative Branding | Creative Marcomm | Creative Consultant

Memecahkan permasalahan komunikasi sebuah brand untuk memenangkan kompetisi di market
memerlukan konsep dan strategi yang komprehensif. Kami telah menyiapkan CREATIVENGINE yang
secara maksimal akan membawa brand mencapai tujuan komunikasinya

Situasi market tempat brand akan bertarung kami obeservasi melalui market research untuk memetakan
potensi, situasi dan kondisi persaingan. Analisa pasar menjadi bahan untuk menyusun strategic planning
yang merupakan konsep, framework dan arahan strategis penentu arah komunikasi. Pemahaman
mendalam akan consumer insight memacu proses brainstorming untuk memunculkan ide-ide kreatif out
of the box yang harus bisa diaplikasikanin the box.

Setelah elemen kunci visual dan copy dirumuskan, barulah tim kreatif mengeksekusi communication
tools-nya sebagai output creative. Dengan strategic media planning yang matang semua communication
tools akan ditayangkan di media above dan below the line untuk menyampaikan pesan pada target
market.

Setelah campaign dijalankan, proses evaluasi dilakukan berdasarkan semua consumer fedback yang
masuk. Kemudian disusunlan campaign result sebagai dokumentasi hasil campaign yang dapat
digunakan sebagai bahan marketing research berikutnya.

CREATIVENGINEmenjadi proses yang berkesinambungan dan berkelanjutan dari komunikasi pemasaran
setiap merek, dimana Brand Objective menjadi poros tumpuan dari semua proses kreatif. Dengan
CREATIVENGINE solution framework ini, kami memaksimalkan seluruh potensi kreativitas, ide dan
strategic communication yang akan membawa brand Anda memenuhi objective-nya, menjadi market
leader.



Achievements

Agency of The Year Pinasthika Widyawara 2003

9 Award Pinasthika Ad. Festival 2005, 7 Award

Agency of The Year Pinasthika Ad. Festival 2005, 20 Award

Finalis Cakram Award, Kategori Agency of The Year Billing Under 100 M
Gold and Silver Award Jawa Pos Ad. Festival 2006

The Most Creative Agency Pinasthika Ad. Festival 2006

Finalis 9 Perusahaan Terbaik Dji Sam Soe Award 2006

Cakram Award 2007 The Best Print Ad.

9 Award Pinasthika Ad. Festival 2007

The Most Creative Agency Baskara Pinasthika Ad. Festival 2008

The Most Creative Graphic Design Agency Pinasthika Ad. Festival 2008
Bronze Citra Pariwara 2008

The Most Creative Graphic Design Agency Pinasthika Ad. Festival 2009
The Most Creative Graphic Design Agency Pinasthika Ad. Festival 2010
The Most Creative Graphic Design Agency Pinasthika Ad. Festival 2011

Lovely Clients

PT Gudang Garam, Tbk

PT Djarum Kudus

BRI - Bank Rakyat Indonesia

Bank Mandiri

PT Indosat, Tbk

KPK - Komisi Pemberantasan Korupsi
Tim Sebelas Rebranding Jogja
Kementerian Koperasi & UMKM
Pemerintah Daerah Istimewa Yogyakarta
Pemerintah Provinsi Aceh

Pemerintah Kota Pesawaran
Pemerintah Kota Makassar
Pemerintah Kota Ambon

Pemerintah Kota Yogyakarta
Pemerintah Kota Ternate

Pemerintah Kota Sabang

Pemerintah Kota Tegal

Pemerintah Kabupaten Karangasem
Pemerintah Kabupaten Bantul
Pemerintah Kabupaten Remban

ICCN - Indonesia Creative Cities Network
JCS - Jogja Creative Society

Lazismu Pusat Jakarta

PP Properti, Tbk, Jakarta

Perum Perumnas, Jakarta

Margaria Group Yogyakarta
Upnormal - PT Citra Rasa Prima Group
Teh Walini, PTPN 2 Bandung

PT Agrinesia Raya Bogor

Harian Kedaulatan Rakyat Yogyakarta
Harian Suara Merdeka Semarang
BMT Beringharjo

P3I - Persatuan Perusahaan Periklanan Indonesia
ITB - Institut Teknologi Bandung
UGM - Universitas Gadjah Mada
Magister Management UGM

UK Petra Surabaya

Eyelink Group

KMU - Kesehatan Mata Utama
NEC - National Eye Center
Natamata Optik

Gmedia Yogyakarta

SAM Design Surabaya

PT Gerbang Madani Group

PT PP Properti, Tbk

Plaza Ambarrukmo Yogyakarta
Margaria Group Yogyakarta
Hotel Ambarrukmo

Plaza Ambarrukmo

Hotel Sunan Solo

Pinasthika Creativestival

PDIP Gunungkidul
Yogyakomtek

Dekranasda DIY

Margaria Group

Heha Skyview

PTPN Il - Teh Walini

Yayasan Habibie Ainun

PT Aquatec Indonesia

Samsara Living Museum

PDIN - Pusat Desain Industri Nasional
Computa Yogyakarta

Kabel Kitani Purwokerto
Parsley



A Passionate Teamwork
with 107 National
Creative Awards Winning

« Pinasthika adfestival « Pinasthika adfestival « Pinasthika adfestival
GOLD: 5 GOLD: 4 GOLD: 4
SILVER: 2 SILVER: 5 SILVER: 2
BRONZE: 3 BRONZE: 10 BRONZE: 4
AGENCY OF THE YEAR AGENCY OF THE YEAR AGENCY OF THE YEAR - Graphic Design
« JAWA POS ADFEST o CITRA PARIWARA
GOLD: 1 BRONZE: 1
. . . SILVER: 1
« Pinasthika adfestival
GOLD: 4
SILVER: 2 « Pinasthika adfestival
BRONZE: 1 GOLD: 2
» Pinasthika adfestival SILVER: 1
GOLD: 3
SILVER: 3 . .
' . ' BRONZE: 3 AGENCY OF THE YEAR - Graphic Design
« Pinasthika adfestival
(SSI(E\I;ERQS « CAKRAM AWARD
THE BEST PRINT AD
BRONZE: 4 . . .
Kedaulatan Rakyat « Pinasthika adfestival
Versi Migunani Tumraping Liyan GOLD: 2
AGENCY OF THE YEAR SILVER: 5

BRONZE: 3

AGENCY OF THE YEAR - Graphic Design

 Pinasthika adfestival
GOLD: 3
BRONZE: 5

AGENCY OF THE YEAR - Graphic Design

¢ Pinasthika adfestival
BRONZE: 1




Creativity is taking risks,
breaking rules, making mistakes
and having
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29 Years of Creating Impactful Ideas

Creativity is Ideas ultimately can be so powerful, Creativity is seeing problems

intelligence having fun they begin as fragile, barely formed as opportunities.
thoughts, so easily just squished.

petakumpet petakumpet
28 Yuars of Crasting Impacttul Ideas 20 ¥uars of Craating Impactiul ldess
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KEMERDEKAAN SEJATI HADIR
DARI KEBERANTIAN MENGIKUTI KATA HATI

" DIRGAHAYU 63 TAHUN INDONESIA
-

- ~ S

DIRGAHAYU
REPUBLIK INDONESIA
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T GLEDANG GARAM Thk

TVC Kemerdekaan Sejati | Gudang Garam Corporate
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PT. GUDANG GARAM Thk.

Print Ad. Idul Fitri 1429 H | Gudang Garam Corporate
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Melapisi hati dengan iman
Meraih indahnya kemenangan

Selamat Idul Fitri 1430 H
Mohon Maaf Lahir Batin

PT. GUDANG GARAM Thk

Kapan terakhir kali kau kepalkan tangan sekuat tenaga dan pekikkan Merdeka sepenuh jiwa?
Kemerdekaan bukanlah kisah masa lalu, kemerdekaan adalah semangat masa kini
dan mercusuar penentu arah masa depan negeri kita tercinta.

DIRGAHAYU 64 TAHUN REPUBLIK INDONESIA

PT. GUDANG GARAM Thk.

Hari Kemerdekaan | Gudang Garam Corporate



MEROKOK DAPAT MENYEBABKAN KANKER, SERANGAN JANTUNG, IMPOTENSI DAN GANGGUAN KEHAMILAN DAN JANIN

MEROKOK DAPAT MENYEBABKAN KANKER, SERANGAN JANTUNG, IMPOTENSI DAN GANGGUAN KEHAMILAN DAN JANIN



BANK BRI

Lavanan Melayani Dengan Setulus Hati
Lebaran
BRI
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Discount Up To 254

T ami siap mely
{F g sengan20kantor BANKBH
] tetap buka 1anggal
9dan 13 September 2010
4l 420 37 layanan lebaran d jakur mudik
pada tanggal 49 September 2010
dan 1319 September 2010
Nikmati Layanan kami
di letih dari 50.000 Jaringan
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jan kar

ALAMAT LAYANAN LEBARAN BRI 24 JAM (4-9 September 2010 dan 13-19 September 2010)

Cirebon : Terminal Cirebon, Stasiun Kejaksaan, Bandung : Stasiun KA Bandung, Balikpapan : Bandara Sepinggan, Denpasar : Bandara Nqurah Rai, Jakarta : Terminal Pulo Gadung, Stasiun Tanah Abang, Stasiun
‘Gambir, Stasiun Senen, Stasiun Jatinegara, Terminal Kp. Rambutan, Terminal Lebak Bulus, Stasiun Kota, Bandara Soekarno Hatta, Cilegon : Pelabuhan Merak, Makasar : Bandara Hasanuddin, Banyuwangi :
Pelabuhan Ketapang, Madiun : JI. Panglima Sudirman 141 Caruban, Ngawi : RM. Duta - JI. Ngawi Solo, Manado : Bandara Samratulangi, Medan : Stasiun Kereta Api Medan, Bandar Lampung : Pelabuhan
Bakauheni, Brebes : Halaman Kantor Kecamatan Losari, Tegal : JI. Raya Sumur Panggang No.62, Pemalang : J1. Raya Comal Pekalongan Km. 17, Batang : JI. Raya Baros (Masjid Alfairus), Salatiga : DS. Lopait (Tahu
Resto), Surabaya : Stasiun Gubeng, Mojokerto - JI. Raya Trowulan No. 65, Sidoarjo : Bandara Juanda, Solo : Terminal Tirtonadi, Stasiun Solo Balapan, Bandara Adisumarmo, Yogyakarta : Stasiun Tugu, Bandara
Adi Sucipto, Magelang - Ji. Iklas No. 1, Sragen : Desa Bener Ngrampal

KANTOR BANK BRI (9 dan 13 September)
KC Veteran, KC Kebayoran Baru, KC Jakarta Kota, KC Cirebon Kartini, KC Pekalongan, KC Patimura, KC Rajawali, KC Bandung Asia Afrika, KC Yogyakarta Cik Ditiro, KC Solo Riyadi, KC Malang Kawi, KC Medan Putri
Hijau, KC Pekanbaru, KC Padang, KC Palembang Rivai, KC Tanjung Karang, KC Banjarmasin Samudra, KC Samarinda, KC Balikpapan, KC Makassar A Yani.

Print Ad. Layanan Mudik | Bank BRI



weekend

1:—1~ banking

<{|BANK BRI

Melayani Dengan Setulus Hati

Kini Kami Melayani
di Waktu Weekend

Waktu Pelayanan

Kantor BANK BRI

Sabtu & Minggu :
Pk.08.00 - 16.00 WIB*

ey

*Syarat dan Ketentuan Berlaku

www.bri.co.id

Print Ad. Layanan Weekend | Bank BRI




SUARA MERDEKA

Perekat Komunitas Jawa Tengah

SUARA MERDEKA

Perekat Komunitas Jawa Tengah

Print Ad. Sahabat Sejati | Suara Merdeka

Banyak yang
bertopeng Jawa Tengah

Namun
hanya satu
sahabat sejati
Jawa Tengah

www.suaramerdeka.com

CETNVELSELT
bertopeng Jawa Tengah

Namun
hanya satu
sahabat sejati
Jawa Tengah

www.suaramerdeka.com




Kebersamaan Wujudkan Kedamaian
Menuju Kelahiran Sejati
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Selamat Merayakan Paskah 2011
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www.suaramerdeka.com SUARA MEBDEKA

Perekat Komunitas Jawa Tengah

Print Ad. PSA Paskah | Suara Merdeka



Berikan Ruang Hijau
di Dalam Kota
dengan Menanam Pohon

Memperingati Hari Lingkungan Hidup, 5 Juni 2011

SUARA MERDEKA

Perekat Komunitas Jawa Tengah

www.suaramerdeka.com

Print Ad. PSA Ruang Hijau | Suara Merdeka



PARU-PARU
TAK BISA
PURA-PURA

Kesehatan paru-paru kita
selaras dengan kelestarian paru-paru bumi.
Mengeksplotasi bumi tanpa henti adalah tindakan bunuh diri.
Berhenti berpura-pura bumi kita baik-baik saja. Segerakan bertindak nyata.

Dipersembahkan oleh Petakumpet Creativerse untuk Hari Bumi, 22 April 2024

Public Service Ad. Hari Bumi | Petakumpet Creativerse




Kekuatan Sebuah Teknologi

msis

notebook

Print Ad. MSI Notebook | MSI




Saral -\__,//’.i " T fde fia mmk
N DR Vo e WISYIT,

JOGIA EXPO CENTER,'3-1 MEI 2008 M%T’

MERI!KGY‘H’ JOGJA EXPO CENTER! 3-7 MEI 2008

Print Ad. NIX'08 | Yogyakomtek



Pameran
Jogja Kota Batik Dunia

Jogja Expo Center (JEC)
12-16 Oktober, 2016
10.00-21.00 WIB

Public Lectures
12 Oktober 2016

Batik Symposium
Royal Ambarrukmo Hotel
JOGJA INTERNATIONAL 13 Oktober 2016

BATIK BIENNALE 2016 Batik Workshop Day
Imogiri, 15 Oktober 2016

Trad itions Batik Competition

forInnovations  sep-oki201s
Batik Fashion Show
Imogiri, 15 Oktober 2016

World Heritage Tour
14 Oktober 2016

Info: Ms. Nanette +62 87775621212 - Mr. Chistian +62 85714534448
€3 Jogja Batik Biennale 3 @jibb2016 @ @jogjabatikbiennale www.jogjabatikbiennale.com
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BARENG’;N
Istilah korupsi,
suap, pembobolan,
mark up, catut,
artinya sama.
Tidak jujur.

WwWwW.jujurbarengan.com

BARENGAN

Bangsa ini tidak
kekurangan
orang pinter,
tapi kekurangan
orang jujur.

www.jujurbarengan.com

Kalo korupsi

itu biasa...

Kita gak ikutan.
LETEHER O L]
luar biasa!

BARENGKN
Jujur adalah
mata uang
vang berlaku
di mana saja,

kapan saja.

www.jujurbarengan.com
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Buku Panduan Mahasiswa | Desain Komunikasi Visual UK Petra Surabaya
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CERUTU TARU MART

Company Profile | Taru Martani 1918
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FFinding Neverland

May 187, 2005 -
m Start At 07 Pm - End ¢ On THE JETSET'S S )

ADMISSION IDR 80K BEFORE D-DAY W IDR 100K D-DAY ® Information : 081 846 7874
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MEROKOK DAPAT MENYEBABKAN KANKER, SERANGAN JANTUNG,

IMPOTENSI DAN GANGGUAN KEHAMILAN DAN JANIN

Poster Peter Pan | PT Djarum



PEMESANAN : 02747164590

PEMESANAN : 02747164590

Desain Poster | Sambel Bledhek Super




dengan kemasan baru.

Lebih praktis, lebih ekonomis.
Dengan rasa mint extra strong
yang tetap terjaga.

Digroduksi Qi

PT. SLAMET LANGGENG, INDONESIA

JET LANGGENG. INDONESIA

Permen Davos New Packaging | PT. Slamet Langgen Purbalingga



EPIC

COFFEE

Brand Identity | Epic Coffee
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Brand Identity | Epic Coffee
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Brand Identity
Epilog Furniture
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L0000
Brand Identity | Epilog Furniture
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Prestasi dalam Keterbatasan

AF ande penual bengin eceran Jyang selall meran
pernarat rertava Serargat belaarmud weml prestas
wEsH FEesian biaga seroln

O ——

Mar! bartu kebngsungan pendditannya dan. anat--anats furgng manipy lanoa
kewat DropZane Yoquatacta Gom fr Charcel gtau transfer ¥e
&Rl tab. Yogyakaria 0023-0-002025-55-3 a/n Alisius Dan fartanto
Konfirmas transfer ke Karbna (Con # Chance Yogqyararta) 0RROZTHZAD
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I'*v"-i rumigna yang berada d lokas perquanpulan
e, to mengnalanginya untuk- terus belaar
eral perngk-at 5 besar d kelasnya

Mart bontu F€langsungan perddiannga dan anak-onal= Furang manipy lanmya
kewat DropZane Yoquatacta Lon fr Chance! atau transfer e
BRI Cab. Yogyakarta 0029-0L002025-55-3 a/n flwisius Dan fartanto.
Konfirmas transfer ke Karna (Gon #t Chance Yoquakarta) CBR0L 14D

Public Service Ad. | Coin for All

petakump:st

MEGR, rangkng | SeKabupaten Slemon weski hanya
angt penpial koran Baging keterbotasan baa bukcan
radlanaan unur berprestas

Moari bartu_F-elangsunaan perdidiannya dan angk-anat= Furang nampy lannua
ewat D\rnp?-;\.rf, Yoguaarta (on f Chance! atau transfer ke
BRI (ab. Yogyakarta 0029-0-002025-5%-3 ain Aisius Dian tartantd
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coin a chance!
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fewat DropZare Yoguaracta Con # Chargel atau transfer e
&Rl tab. Yogyarta 0023:01002025-95-3 a/n fluisius Dan Hartanto
Korfrmas fransfer ke Karlna thon # Charce Yoqyararta) 0RR0LTB24D

coin a chance!




YANG KITA TABUR AKAN KITA TUAI

Alam patuh pada hukum keseimbangan. Kebaikan atau keburukan yang kita berikan pada alam, itulah yang akan kita terima seadil-adilnya.

YANG KITA TABUR AKAN KITA TUAI

Alam patuh pada hukum keseimbangan. Kebaikan atau keburukan yang kita berikan pada alam, itulah yang akan kita terima seadil-adilnya.

Public Service Ad. Sampah di Hari Bumi | Petakumpet Creativerse




YANG KITA TABUR AKAN KITA TUAI

Alam patuh pada hukum keseimbangan. Kebaikan atau keburukan yang kita berikan pada alam, itulah yang akan kita terima seadil-adilnya.

YANG KITA TABUR AKAN KITA TUAI

Alam patuh pada hukum keseimbangan. Kebaikan atau keburukan yang kita berikan pada alam, itulah yang akan kita terima kembali seadil-adilnya.

Selamat Hari Bumi, 22 April 2024. Selamat membaca tanda-tanda alam dan segera bertindak nyata.
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Brand Identity | Pasmira



PERINGATAN : MEROKOK MEMBUNUHMU

\/

MENARA

KATULISTIWA

Branding & Marcomm Menara Katulistiwa

PERINGATAN : MEROKOK MEMBUNUHMU
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MENARA

MILD

PERINGATAN: % 2 PERINGATAN: < - PERINGATAN:
MEROKOK MEMBUNUHMU - MEROKOK MEMBUNUHMU - 2R MEROKOK MEMBUNUHMU

MEROKOK DAPAT MENYEBABKAN KANKER,
SERANGAN JANTUNG, IMPOTENSI DAN
GANGGUAN KEHAMILAN DAN JANIN

Branding, Packaging & Marcomm | Menara

PERINGATAN:

MEROKOK MEMBUNUHMU
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lazismu

memberi untuk negeri

Qurban Bersama untuk Sesama -

Kebersamaan mengubah yang lemah jadi kuat. Yang tidak mampu menjadi mampu.
Pasir menjadi gunung. Buih jadi gelombang. Recehan jadi hewan qurban.
Ber-qurban untuk negeri, mari wujudkan bersama dalam aksi nyata.

Layanan Lazismu @ FiN27778132 Rekening Qurban Kantor Pusat Layanan §
o = BCA:878017 0001 Gedung Pusat Dakwah Muhammadiyah
0 lazismu O{gﬂlamsmu S
Mandiri: 123000 4652 584 JI. Menteng Raya 62 Jakarta Pusat 10340 .
© 0213150400 Danamon Syariah : 890 666 17 T: (+6221) 3150400 F:(+6221)3143230 la zlsm u
O ® 08561626222 BRI Syariah: 2020 191233 SMS Center/Whatsapp : 08561626222
www.lazismu.org BTN Syariah: 720 1000 400 Email: info@lazismu.org memberi untuk negeri

Brand Identity - Print Ad. Qurban Bersama | Lazismu



Berbagi untuk sesama
Tak perlu menunggu kaya

Kita sering merasa paling menderita dan
paling miskin. Tapi masih banyak saudara
kita yang lebih menderita dibanding kita.

Allah akan menolong kita, selama kita mau
menolong Saudara kita yang lebih susah.
Rezeki kita akan dimudahkan-Nya,
kekurangan kita akan dicukupkan-Nya.

Mari mengubah nasib
bersama Allah

dengan mulai berbagi,
sejak sekarang.

Rekening Zakat Infaq Sedekah

BCA : Zakat 87.800.400.77 - Infaq 87.800.400.51

MANDIRI : Zakat 123.000.5117.405 - Infaq 123.000.5117.371
BNI SYARIAH : Zakat 00.9153 9400 - Infaq 00.9153 9411

Kantor Pusat Layanan

Gedung Pusat Dakwah Muhammadiyah

JI. Menteng Raya 62 Jakarta Pusat 10340
T:(+6221) 3150400 F:(+6221) 3143230
SMS Center/Whatsapp : 08561626222

Email: info@lazismu.org *
© PIN 2777B132 l 2
© lazismu © @lazismu a z I Sm u
6 021 31 50400 memberi untuk negeri
www.lazismu.org

Print Ad. Berbagi Untuk Sesama | Lazismu

untuk se
Tak perlu
menunggu kaya

Kita sering merasa paling menderita dan
paling miskin. Tapi masih banyak saudara
kita yang lebih menderita dibanding kita.

Allah akan menolong kita, selama kita mau
menolong Saudara kita yang lebih susah.
Rezeki kita akan dimudahkan-Nya,
kekurangan kita akan dicukupkan-Nya.

Mari mengubah nasib bersama Allah
dengan mulai berbagi,
selok sekarang.

Rekening Zakat Infaq Sedekah

BCA : Zakat 87.800.400.77 - Infaq 87.800.400.51

MANDIRI : Zakat 123.000.5117.405 - Infag 123.000.5117.371
BNISYARIAH : Zakat 00.9153 2400 - Infag 00.9153 9411

Kantor Pusat Layanan

Gedung Pusat Dakwah Muhammadiyah

JI. Menteng Raya 62 Jakarta Pusat 10340
T:(+6221) 3150400 F:(+6221)3143230
SMS Center/Whatsapp : 08561626222

Email: info@lazismu.org *

@ PIN 2777B132 l :
0 lazismu © @lazismu aZISm u
@ 021 3150400 memberi untuk negeri
www.lazismu.org
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Qurbanmu
Bahagi_a]_kan Sesama

bisa menikmati sop dagin ahun sekali ‘:
itu bahagianya luar biasa.

Qurbanmu menguatkan persaudaraan qu I'banmu

dan membagikan kebahagiaan. bahagiakan sesama

Layanan Jemput Qurban

i
lazism:
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itu bahagianya luar biasa. itu bahagianya luar biasa.
Qurbanmu menguatkan persaudaraan Qurbanmu menguatkan persaudaraan qurbanmu
dan membagikan kebahagiaan. dan membagikan kebahagiaan. bahagiakan sesama
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Grand Dharmahusada Lagoon

Where People Live in Happiness

® SITE MAP
IT'S ALL ABOUT HAPPINESS @

i 8 Benefits
Living at
GDL

Happiness is Waiting for You

LrY ]
Grand Dharmahusada Lagoon

Whars Peagie Lve » Happres

Brand Identity, Company Profile & Campaign | PT PP Properti, Tbk
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Tabungan BRI

Kupedes

Identity Guidance

Tabungan BRI

BritAma

Identity Guidance

Tabungan BRI

a Tabungan asik sakabat Kita

Identity Guidance

BRIfast

Remittance

Solusi Cepat Transfer Uang
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Tabungan BRI
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Identity Guidance
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PErRDIPE

—— ROBUSTA —

Sebuah sejarah
untuk secangkir kopi.

COFFEE HOUSE
ROASTERY & SELLER

OPEN :15.00 - 23.00 WIB

—— ROBUSTA —

WWW.PERDIPE.COM

perdipecoffee @) perdipecoffee

JI. Kabupaten 77B, Nogotirto, Gamping,
Sleman, Jogjakarta - Indonesia

—— ROBUSTA — —— ROBUSTA — ' P

Sebuah sejarah Sebuah sejarah
untuk secangkir kopi. untuk secangkir kopi.

ANGRA
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llhamy Noor
Store Manager
08157689000

J1. Samanhudi 65 Gresik
Jawa Timur - 56780

Ph.: +62 - 31- 678 9000
Fax. : 462 - 31- 678 9001
Email: info@im-store.com
www.irnamutiara.com

J1. Samanhudi 65 Gresik
Jawa Timur - 56780

Ph. : +62 -31- 676 9000
Fax. : +62 - 31- 678 9001
Email - info@in-store.com
www.rmamutiara.com

irna mutiara e

J1. Samanhudi 65 Gresik
Jawa Timur - 56780

Ph.: +62 - 31- 678 8000

Fax.: +62 -31- 678 9001
Email: info@im-store.com
www.irnamutiara.com

irna mutiara

www.imnamutiara.com

irna mutiara




M al-fath

muslim lifestyle

Adrian Maulana, MS
Mkt Manager
0816789000

o Offcs

Erl o aton e com

al-fath

Head Officef Store Store
LAhmad YoniNo-106 (Maoboro)  Yogyakaa Cabang 2: L Ahmad Yani No-54-80 (Malboro) Yogyakarta P C274-566035

Yopyakara - Indonosia Solo J Selamel Ryadh NoZ3 Sol-Jawa Teogah P 027 .

Phone) Fax -0274.514727 Semarang Komplk Ruko s Cipirs Biok C 20:27 Somarang Ph: G24-840012, 024 B41715
Ema io@allshindonesiacom Jakarta Temur Bl Pustaka Ticr Blok ¥ 25 N0 Rawamangun Jakra Tins P 0214702013

ot ndonesi com Tangerang: Ruko ok B105 Bintro Trade Gentr Binaro Jaya Seior 77 Tangorang Ph- 0217453320
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Teh Walini

CLIENT BRIEF

Teh Walini merupakan salah satu produk premium dari PTPN VIII, pemasok bahan baku produk-produk teh
terkenal dunia. Saat ini Teh Walini kurang dikenal jika dibandingkan kompetitor-kompetitornya. Untuk itu
Teh Walini memerlukan iklan korporat yang merepresentasikan eklusifitas teh terbaik kualitas dunia.

SOLUTION

Konsep kreatif kami adalah Kesempurnaan Dalam Berkarya dengan memilih brand ambassador Addie MS
dan Memes sebagai ikon Maestro musik Indonesia. Dalam iklan yang elegan, simple dan eksklusif,
kesempurnaan ini diangkat dalam memilih the yang berkualitas melengkapi kesempurnaannya dalam
menciptakan mahakarya.

RESULT
Peningkatan Brand awareness dari TVC yang mendapat perhatian positif dan meningkatkan sales. Teh
Walini mulai menemukan struktur brand architecture-nya menuju campaign yang terintegrasi.

walini

Musik adalah pilihan hidupku. Seperti Teh Walini pilihan kami.

Yang memberiku inspirasi, menyempurnakan karya simfonikku.

ia di: ALFAMART, HYPERMART, LOTTE MART, LION SUPER

walini




walini

Musik adalah pilihan hidupku. “
Seperti Teh Walini untuk kesempurnaan karyaku.

B @iloverchwalini T Teh walini
Musik adalah pilihan hidupku. R AT, LOTTE AR, O SRR T, 5

Seperti Teh Walini untuk kesempurnaan karyaku.
n @ilovetchwalini q leh Walim
MART, HYFERMART, LOTTE MART, LION SUPBRINDG, Gl TOSE

A

Musik adalah pi"il\an ]1idup|¢u,
Seperti Teh Walini untuk
kesempurnaan karyaku.




kesempurnaan karyaku
/] o
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Tampak Samping Kiri

Musik adalah pilihan hidupku

eh Walini untuk | Wallni

Tampak Samping Kanan

. @ilovetehwalini rf Teh Walini .

Tampak Belakang
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Gudang Garam Merah

CLIENT BRIEF
Tagline 'Buktikan Merah-mu' masih terlihat bias bagi audiens, dimana saat dibandingkan dengan kompetitor kategori
SKT (Sigaret Kretek Tangan), GGM masih belum memiliki diferensiasi brand yang kuat.

INSIGHT
GGM adalah filosofi hidup dan teman setia yang membangkitkan semangat mereka dalam menghadapi persoalan.

SOLUTION

Konsep Kreatif kami adalah ‘Nyalakan Merahmu!' yang bermakna 'Nyalakan Semangatmu!’, Merah adalah identitas kuat
GGM sebagai penyala semangat mereka yang sedang redup. Konsep short-storytelling pada TVC menunjukkan
perjuangan seseorang untuk bangkit menyalakan semangatnya ketika dihadapkan pada permasalahan hidup seperti
'PHK' dan 'Sarjana Pengangguran' yang dekat dengan insight target audiens.

RESULT

Dari hasil evaluasi, tingkat awareness audiens terhadap iklan meningkat. GGM sudah mulai menemukan karakter brand
soul dan brand differentiation terhadap kompetitornya. Iklan dan tagline 'Nyalakan Merahmu!' banyak menjadi bahan
perbincangan di milis kreatif dan menjadi rujukan motivasi di artikel-artikel blog seputar entrepreneurship.

ryve |

¥

Cure?

TVC Versi Sarjana Ojek
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GUDANG

MEROKOK DAPAT MENYEBABKAN KANKER, )
SERANGAN JANTUNG. IMPOTENSI DAN MEROKOK DAPAT MENYEBABKAN KANKER,

SERANGAN JANTUNG, IMPOTENSI DAN
GANGGUAN KEHAMILAN DAN JANIN GANGGUAN KEHAMILAN DAN JANIN

MEROKOK DAPAT MENYEBABKAN KANKER, SERANGAN JANTUNG, IMPOTENSI DAN GANGGUAN KEHAMILAN DAN JANIN




Kedaulatan Rakyat

Kedaulatan Rakyat adalah koran tertua yang kini menghadapi persaingan yang ketat di tengah konsumen terbesarnya yaitu
masyarakat Jogja yang semakin heterogen. Sebagai bagian tak terpisahkan dengan masyarakat Jogja, Kedaulatan Rakyat
perlu mengukuhkan positioningnya sebagai "Korannya Rakyat" dan keluar dari kecenderungan sebagai "koran tua”

INSIGHT

Nilai-nilai kearifan lokal dalam kehidupan masyarakat kini semakin tenggelam seiring kemajuan jaman. Namun diantara itu
masih ada beberapa orang yang ternyata terpinggirkan di masyarakat tapi justru masih menerapkan kearifan lokal dalam
keseharian mereka.

SOLUTION

Melakukan proses branding campaign secara terkonsep, konsisten, dan kontinyu. Kita mengangkat campaign "Migunani
Tumraping Liyan" yang syarat akan nilai-nilai kearifan lokal untuk memposisikan Kedaulatan Rakyat sebagai media yang
berguna bagi orang banyak. Sebuah pesan lokal yang universal dan di-capture dari kehidupan sehari-hari sehingga mudah
diterima masyarakat.

RESULT

Selama tahun 2005-2006 Kedaulatan Rakyat mencatat beberapa prestasi penting yang bisa dijadikan sebagai parameter
keberhasilan, diantaranya Cakram Award 2006 sebagai Media Cetak Lokal Terbaik 2006. Peringkat 4 perolehan iklan
nasional periode Januari-Desember 2005 menurut survey Nielsen Media Research, 10 Besar Koran Terbaik 2005 dari
Dewan Pers, Peringkat 7 jumlah pembaca pada kategori All People menurut survey Nielsen Media Research Wave lll tahun
2006.

: - ning Liyan
jounan Tumraping =~
| Mlg:” : g kita pe rbuat

1ebih perarth

M w JI. P. Mangkubumi 40 - 46 Yogyakarta 55232 Telp. +62-274-565685, Fax. +62-274-563125, 562229, Email: pemasaran@kr.co.id, www.kr.co.id
Kora kyat
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Midaulatar Rahgat 11 7. Mangkuburi 43 - 46 Yogyaharta 55232 Telp. +6:

2.274-565685, Fax.

+62-274-562229, Emall: pom:
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Destination Branding
Management

Destination Untuk Siapa?

Branding 1. Warga > Aman Nyaman Produktif > Sejahtera
Management 2. Wisatawan > Berlibur, Pengalaman, Sensasi Baru
3. Investor > Berbisnis Dengan Aman & Menguntungkan

Sebelum Sesudah

Pendapatan Awal + Destination Branding = Pendapatan Akhir

Destination Branding Management adalah strategi menciptakan nilai tambah
(value added creation) pada modal yang sudah ada (SDM, budaya, seni, alam)
dengan cara memaksimalkan potensinya sehingga bermanfaat untuk semua
masyarakat dan stake holder wilayah tersebut.

Mutiplier Effects Destination Branding Management

Destination Branding

Peningkatan Management akan
Oleh-oleh Kesejaht
dan souvenir :/Is:;)a[ar:;:etm menyu mba ng kan
ERESIEO value added pada
Investasi i H H
Meningkat komoditi, menjadi as
EEics yang menggerakkan

Tourism

roda ekonomi, pendidikan
— dan positioning destinasi
Destination o secara nasional dan

R:I‘::iilaizzﬁ Branding Internasional internasional.
Management

Pendapatan Menyatukan
Asli Daerah dari Stake Holder
Komersialisasi
Brand

Membuka
Potensi Lapangan
Unggulan Kerja




Brand Otentik adalah Brand Masa Depan

INTERNAL EXTERNAL

Brand Otentik

au-then-tic6'THen(t)ik/
of undisputed origin; genuine, real, bonafide, true, veritable.

Pentingnya Komitmen Pemimpin

Menumbuhkan kekuatan jenama destinasi adalah proses menjaga kualitas produk/jasa,
strategi pemasaran yang unik, efektif dan menjaga kepercayaan, sebagai proses berkelanjutan
dalam melayani wisatawan atau konsumen.

Kunci suksesnya: komitmen pemimpin dalam kota/kabupaten/destinasi tersebut. Ini adalah hal
paling mendasar, paling penting, paling strategis dan tidak bisa diwakilkan. Ibu Kota Nusantara
adalah salah satu contoh penting penerapan Destinatin Branding management secara
terintegrasi dengan mengedepankan kekuatan otentisitas budaya asli kita menjadi fondasi
sekaligus visimasa depan.

Agar terjadi akselerasi kolaborasi yang konkrit antar semua sektor dan menggerakkan seluruh
stake holder termasuk utamnya elemen masyarakat untuk bersama-sama memperjuangkan
terwujudnya ekosistem pengembangan destination branding ini untuk mencapai
sasaran/tujuan yang telah disepakati bersama.
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Karangasem

THE SPIRIT OF BALI

KARANGASEM

€:20 M:100 Y:90 K:0
R:245 G:166 B:5
#C61A7D

C:80 M:85 Y:10 K:0 C:0 M:90 Y:90 K:0

R:232 G:65 B:49

C:50 M:90 Y:90 K:40
R:110 G:52 B:48

R:86 G:70 B:142
#56468E #EB4131 #BE3430

MANUSIA

ALAM &
LINGKUNGAN

NILAI-NILAI
KARANGASEM
INDUSTR|

SUMBERDAYA

EKONOMI

POLITIK

SPIRITUAL

TEKNOLOGI

Filosofi Makna Brand Identity Karangasem

3 (tiga) elemen di dalam lingkaran menggambarkan:

- 3 elemen utama: Pura dan Gunung serta Laut

- Tri Hita Karana (hubungan dengan Tuhan, sesama manusia dan alam)
- Siwam, Satyam, Sundaram dalam keterpaduan

11 (sebelas) tumpang Meru merupakan perlambang Eka Dasa Rudra (Siwa yang
Sebelas), dengan simbul huruf/aksara suci. 10 aksara suci: sa, ba, ta, a, i, na, ma,
si, wa, ya. 1 aksara suci: O-kara. Meru juga merupakan perlambang Gunung
Mahameru sebagai istana Dewa Siwa, begitu juga dengan Gunung Agung di
Karangasem.

4 (empat) ombak perlambang laut/segara diambil dari catur marga, yaitu 4 jalan
menuju Tuhan: Bhakti Marga, Karma Marga, Jnana Marga, Yoga Marga.

Lingkaran melambangkan buana agung (semesta) sekaligus buana alit (tubuh
manusia), yang melingkupi setiap elemen dengan keterpaduan dari seluruh sumber
daya unggul di Karangasem dalam satu cita-cita bersama.

Font Type Karangasem terinspirasi oleh huruf Bali kuno sebagai akar budaya asli,
yang disesuaikan dan disederhanakan untuk menampilkan karakter huruf yang
simple,elegan, luwes dan readable (mudah dibaca).

Warna gradasi inspirasinya diambil dari warna pada lambang identitas Kabupaten
Karangasem yang menggambarkan matahari terbit (sunrise), terbitnya harapan
baru untuk masa depan yang terang. Warna gradasi melambangkan Asta Dewata,
8 Dewa seusai penjuru mata angin.

Warna biru melambangkan keluasan wawasan, ilmu pengetahuan dan kedamaian.
Warna merah melambangkan keberanian bertindak benar, ketegasan dan tekad
kuat untuk terus berjuang mewujudkan cita-cita bersama. Warna oranye
melambangkan kreativitas, kemakmuran, kebahagiaan. Warna coklat tua pada
logotype Karangasem melambangkan kebijaksanaan, kearifan lokal dankekuatan
karakter, serta nilai-nilai luhur dan budaya asli Karangasem.

Secara utuh, logo Kabupaten Karangasem ini membawa spirit Bali yang sejati,
sebagai akar danbudaya luhur masyarakat Karangasem Bali yang memadukan
semua potensi di dalam dirinya (buana alit) serta di semesta sekitarnya (buana
agung) untuk mewujudkan kebaikan, kemajuan, kesejahteraan masyarakat seluas-
luasnya sebagai jalan pengabdian menuju Tuhan.

FILOSOFI

!

SISTEM
NILAI

'

NORMA,
HUKUM

Filosofi dan Sistem Nilai

PENDIDIKAN

PENGALAMAN

SENI &

BUDAYA MANUSIA
w BALI 2= PROGRESIF

JIWA R o RAGA

MENTAL

KARANGASEM SPIRIT OF BALI




Spirit Kebersamaan
Mewujudkan Keunggulan
Budaya Otentik Karangasem

=

Karangasem

THE SPIRIT OF BALI
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Karangasem

THE SPIRIT OF BALI

Karangasem Harangasem

Karangasem

THE SPIRIT OF BALI
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— PISOWANAN AGUNG RAKYAT JOGJA ISTIMEWA

JOGJA
GUMREGAH

MENGUNDANG SELURUH RAKYAT JOGJA UNTUK HADIR MENJADI SAKSI
BRAND BARU JOGJA ISTIMEWA SEBAGAI PUSAKA MASA KINI DAN MASA DEPAN JOGJA.

LAUNCHING
GERAKAN BUDAYA
CITIZEN BRANDING
JOGJA ISTIMEWA

PERINGATAN JUMENENGAN
SRISULTAN HB X YANG KE-26

PIDATO SRI SULTAN HB X, JOGJA GUMREGAH

istimewa
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MENAMPILKAN
JOGJA HIPHOP
FOUNDATION

PAGELARAN KRATON YOGYAKARTA
SABTU, 7 MARET 2015
15.00 - 18.00 WIB

KARNAVAL BUDAYA
RIBUAN PESERTA KOTA/KABUPATEN SE-DIY
RUTE: JL. ABU BAKAR ALI - KRATON
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Ujung Tegak
Lurus ke Atas
Cahaya Tauhid

Cahaya Islam
Kubah Mesijid

Cahaya Api
Spirit
Semangat
Ghirrah

As Sunnah

Al Qur'an

Kubah Masijid

Lentera/ Cahaya

Ornamen Pinto

Cahaya yang
turun ke Bumi
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.Laungehing

BRANDING

SABANG

Kemen,. RI, 18 Desember 2023

Launching City Branding Sabang di Kemenparekraf Sandiaga Uno









Ternare Ternate

Keta Rempak Keta Rempak:

eunnfe

Kota Rempak
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Ternatea




Gunung Halau-halau

sebagai bagian
dari pegunungan

Meratus, ikon HST

Penjaga Oksigen
Dunia

The Heart of Borneo

The Heart of Borneo

Warna hijau alami (natural green)

Hutan yang lestari, lingkungan yang dijaga, dirawat, dilindungi
Budaya umat manusia yang menyatu dengan alam

Ecotourism yang berkelanjutan

Gunung Halau-halau sebagai bagian dari Pegunungan
Meratus yang hijau, yang terjaga kelestariannya sebagai

m ikon utama Kab. Hulu Sungai Tengah.

V Brand yang digunakan adalah “Barabai” untuk mewakili
kewilayahan Hulu Sungai Tengah karena Barabai telah lebih
dahulu dikenal luas daripada Hulu Sungai Tengah.

The Heart of Borneo

Tagline The Heart of Borneo. Posisi Barabai (Hulu Sungai
Tengah) yang berada di tengah-tengah Provinsi Kalimantan
Selatan menyebabkan Barabai dari jaman dulu telah menjadi
pusat perekonomian, kesenian dan kebudayaan di Kalimantan.
Juga untuk menjaga spirit agar tetap menjaga kelestarian
lingkungan alamnya. Barabai menjadi jantung sumber

kehidupan daerah sekitarnya di Kalimantan.

Sepasang tunas baru

yang tumbuh ke atas
Melambangkan karya (kerja)
dan harapan (doa)
Kemakmuran dan keadilan
yang terus tumbuh
Kelestarian dan keberlanjutan
Tujuan yang diperjuangkan
bersama (gotong royong)
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M. Arief Budiman

Chief Executive Officer

Alumnus Diskomvis FSR ISI Yogyakarta angkatan 1994 ini adalah Wisudawan
Terbaik Tingkat Institut 1999, peraih IPK tertinggi Tingkat Institut 1999,
Lulusan Terbaik Institut 1999. Arief menjalani hidupnya sebagai
Creativepreneur, Creative Writer, Creative Speaker dan Creative Consultant.
Telah menulis tiga buku: Jualan Ide Segar 2008, Tuhan Sang Penggoda 2010
dan Spiritual Creativepreneur 2011. Impiannya untuk membangun Petakumpet
menjadi The Most Admired Company in the world dan jadi sampul majalah
Fortune dimulai dengan membeli majalah itu, dengan eceran setiap terbit.
Bersamanya Petakumpet telah menangani lebih dari 400 klien dan terpilih
menjadi finalis UKM terbaik Dji Sam Soe Award 2007.

Radetyo Sindhu Utomo

Executive Creative Director

Memiliki hobi membangun komunitas seperti Tanaman Adenium, Tamiya,
Sepeda Down Hill hingga Petakumpet yang ia seriusi bersama teman-

teman seangkatannya di DKV IS| Yogyakarta sejak 1999.

Bersamanya kini Petakumpet telah berkembang menjadi perusahaan

kreatif dengan reputasi The Most Creative Agency di Pinasthika Ad. Fest
2003, 2005, 2006, 2008, 2009, 2010 dan 2011 serta 105 penghargaan kreatif
dari berbagai festival iklan berskala nasional.

Eko Eddi Sucipto

Executive Creative Director

Lahir di Rembang, 4 Februari 1976. Menikah, 1 istri, 2 anak. Ayah muda Lulusan
Terbaik Jurusan teknik Sipil Undip 1994 ini Sebagai Creative Head Petakumpet,

ia telah meraih puluhan Creative Award: 2003: Pinasthika Widyawara, 9 Award,

2 KR Award, 2004: Pinasthika Ad.Festival, 7 award, 2005: Pinasthika Ad.Festival,

21 award, Agency of the year pinasthika, 2006: 2 Jawa Pos Award, Pinasthika
Ad.Festival,20 Award, The Most Creative Agency Pinasthika Ad.Fest, 2007: Cakram
Award, Best Print Ad. la juga menjadi pemenang lomba logo Bali Jazz Festival 2005.



Dwi Hastuti
“inance Manager

Benedicta Rina
Secretary

Mareta Ayuningtyas
Account Manager

Rizal Osakananto
Operational Manager













If you believe in your ideas,
money will follow.
But if you pursue money,
vou will be failed.

+ Tibor Kalman +



www.ptup.co

09719dwnye1ad® ‘9|
0o'dnid®bunadiew '3

887004845180 - }9UY 10B1U0D

625G - ereyeABoA ‘uews|s

Buidwes ‘oynoboN 'g £/ usredngey |r
ASYIAILYIHO 1IdNNXMVLId



	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8
	Page 9
	Page 10
	Page 11
	Page 12
	Page 13
	Page 14
	Page 15
	Page 16
	Page 17
	Page 18
	Page 19
	Page 20
	Page 21
	Page 22
	Page 23
	Page 24
	Page 25
	Page 26
	Page 27
	Page 28
	Page 29
	Page 30
	Page 31
	Page 32
	Page 33
	Page 34
	Page 35
	Page 36
	Page 37
	Page 38
	Page 39
	Page 40
	Page 41
	Page 42
	Page 43
	Page 44
	Page 45
	Page 46
	Page 47
	Page 48
	Page 49
	Page 50
	Page 51
	Page 52
	Page 53
	Page 54
	Page 55
	Page 56
	Page 57
	Page 58
	Page 59
	Page 60
	Page 61
	Page 62
	Page 63
	Page 64
	Page 65
	Page 66
	Page 67
	Page 68
	Page 69
	Page 70
	Page 71
	Page 72
	Page 73
	Page 74
	Page 75
	Page 76
	Page 77
	Page 78
	Page 79
	Page 80
	Page 81
	Page 82
	Page 83
	Page 84
	Page 85
	Page 86
	Page 87
	Page 88
	Page 89
	Page 90
	Page 91
	Page 92
	Page 93
	Page 94
	Page 95
	Page 96
	Page 97
	Page 98
	Page 99
	Page 100
	Page 101
	Page 102
	Page 103
	Page 104
	Page 105
	Page 106
	Page 107
	Page 108
	Page 109
	Page 110
	Page 111
	Page 112
	Page 113
	Page 114
	Page 115
	Page 116
	Page 117



