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+ Sam Rahmanian +



Adalah mantra kami untuk menjadi yang terbaik setiap hari. Semangat yang 
membakar untuk berani menghadapi tantangan baru dan tak pernah berhenti 
untuk selalu menghasilkan hanya karya yang terbaik.

Melalui proses bermain dan eksperimen kami temukan inovasi dari setiap 
tantangan, untuk dieksekusi dengan totalitas. Terus bereksplorasi dan 
menikmati setiap proses dengan gembira, selalu mencapai kualitas terbaik 
dalam setiap inovasi yang dihasilkan.



Memecahkan permasalahan komunikasi sebuah brand untuk memenangkan kompetisi di market 
memerlukan konsep dan strategi yang komprehensif. Kami telah menyiapkan CREATIVENGINE yang 
secara maksimal akan membawa brand mencapai tujuan komunikasinya

Situasi market tempat brand akan bertarung kami obeservasi melalui market research untuk memetakan 
potensi, situasi dan kondisi persaingan. Analisa pasar menjadi bahan untuk menyusun strategic planning 
yang merupakan konsep, framework dan arahan strategis penentu arah komunikasi. Pemahaman 
mendalam akan consumer insight memacu proses brainstorming untuk memunculkan ide-ide kreatif out 
of the box yang harus bisa diaplikasikan in the box.

Setelah elemen kunci visual dan copy dirumuskan, barulah tim kreatif mengeksekusi communication 
tools-nya sebagai output creative. Dengan strategic media planning yang matang semua communication 
tools akan ditayangkan di media above dan below the line untuk menyampaikan pesan pada target 
market.

Setelah campaign dijalankan, proses evaluasi dilakukan berdasarkan semua consumer fedback yang 
masuk. Kemudian disusunlan campaign result sebagai dokumentasi hasil campaign yang dapat 
digunakan sebagai bahan marketing research berikutnya.

CREATIVENGINEmenjadi proses yang berkesinambungan dan berkelanjutan dari komunikasi pemasaran 
setiap merek, dimana Brand Objective menjadi poros tumpuan dari semua proses kreatif. Dengan 
CREATIVENGINE solution framework ini, kami memaksimalkan seluruh potensi kreativitas, ide dan 
strategic communication yang akan membawa brand Anda memenuhi objective-nya, menjadi market 
leader.
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• PT Gudang Garam, Tbk
• PT Djarum Kudus
• BRI - Bank Rakyat Indonesia
• Bank Mandiri
• PT Indosat, Tbk
• KPK - Komisi Pemberantasan Korupsi
• Tim Sebelas Rebranding Jogja 
• Kementerian Koperasi & UMKM
• Pemerintah Daerah Istimewa Yogyakarta
• Pemerintah Provinsi Aceh
• Pemerintah Kota Pesawaran
• Pemerintah Kota Makassar
• Pemerintah Kota Ambon
• Pemerintah Kota Yogyakarta
• Pemerintah Kota Ternate
• Pemerintah Kota Sabang
• Pemerintah Kota Tegal
• Pemerintah Kabupaten Karangasem
• Pemerintah Kabupaten Bantul
• Pemerintah Kabupaten Remban
• ICCN - Indonesia Creative Cities Network
• JCS - Jogja Creative Society 
• Lazismu Pusat Jakarta
• PP Properti, Tbk, Jakarta
• Perum Perumnas, Jakarta
• Margaria Group Yogyakarta
• Upnormal - PT Citra Rasa Prima Group
• Teh Walini, PTPN 2 Bandung
• PT Agrinesia Raya Bogor 
• Harian Kedaulatan Rakyat Yogyakarta
• Harian Suara Merdeka Semarang
• BMT Beringharjo

• Agency of The Year Pinasthika Widyawara 2003
• 9 Award Pinasthika Ad. Festival 2005, 7 Award
• Agency of The Year Pinasthika Ad. Festival 2005, 20 Award
• Finalis Cakram Award, Kategori Agency of The Year Billing Under 100 M
• Gold and Silver Award Jawa Pos Ad. Festival 2006
• The Most Creative Agency Pinasthika Ad. Festival 2006
• Finalis 9 Perusahaan Terbaik Dji Sam Soe Award 2006
• Cakram Award 2007 The Best Print Ad.
• 9 Award Pinasthika Ad. Festival 2007
• The Most Creative Agency Baskara Pinasthika Ad. Festival 2008 
• The Most Creative Graphic Design Agency Pinasthika Ad. Festival 2008
• Bronze Citra Pariwara 2008
• The Most Creative Graphic Design Agency Pinasthika Ad. Festival 2009
• The Most Creative Graphic Design Agency Pinasthika Ad. Festival 2010
• The Most Creative Graphic Design Agency Pinasthika Ad. Festival 2011

Achievements

• P3I - Persatuan Perusahaan Periklanan Indonesia
• ITB - Institut Teknologi Bandung
• UGM - Universitas Gadjah Mada
• Magister Management UGM
• UK Petra Surabaya
• Eyelink Group
• KMU - Kesehatan Mata Utama
• NEC - National Eye Center
• Natamata Optik
• Gmedia Yogyakarta
• SAM Design Surabaya
• PT Gerbang Madani Group
• PT PP Properti, Tbk
• Plaza Ambarrukmo Yogyakarta
• Margaria Group Yogyakarta
• Hotel Ambarrukmo
• Plaza Ambarrukmo
• Hotel Sunan Solo
• Pinasthika Creativestival
• PDIP Gunungkidul
• Yogyakomtek
• Dekranasda DIY
• Margaria Group
• Heha Skyview
• PTPN II - Teh Walini
• Yayasan Habibie Ainun
• PT Aquatec Indonesia
• Samsara Living Museum
• PDIN - Pusat Desain Industri Nasional
• Computa Yogyakarta
• Kabel Kitani Purwokerto
• Parsley

Lovely Clients



2003

--------------------------
• Pinasthika adfestival

GOLD: 5

SILVER: 2

BRONZE: 3

AGENCY OF THE YEAR

2004

--------------------------
• Pinasthika adfestival

GOLD: 4

SILVER: 2

BRONZE: 1

2005

--------------------------
• Pinasthika adfestival

GOLD: 9

SILVER: 5 

BRONZE: 4

AGENCY OF THE YEAR

2006

--------------------------
• Pinasthika adfestival

GOLD: 4 

SILVER: 5 

BRONZE: 10

AGENCY OF THE YEAR  

• JAWA POS ADFEST

GOLD: 1

SILVER: 1

2007

--------------------------
• Pinasthika adfestival

GOLD: 3

SILVER: 3

BRONZE: 3

• CAKRAM AWARD

THE BEST PRINT AD 

Kedaulatan Rakyat 

Versi Migunani Tumraping Liyan 

2009

--------------------------
• Pinasthika adfestival

GOLD: 2 

SILVER: 1 

AGENCY OF THE YEAR - Graphic Design

2010

--------------------------
• Pinasthika adfestival

GOLD: 2

SILVER: 5

BRONZE: 3

AGENCY OF THE YEAR - Graphic Design

2011

--------------------------
• Pinasthika adfestival

GOLD: 3

BRONZE: 5

AGENCY OF THE YEAR - Graphic Design

2012

--------------------------
• Pinasthika adfestival

BRONZE: 1

--------------------------
• Pinasthika adfestival

GOLD: 4                   

SILVER: 2 

BRONZE: 4

AGENCY OF THE YEAR - Graphic Design

• CITRA PARIWARA

BRONZE: 1

2008

A Passionate Teamwork
with 107 National
Creative Awards Winning







Print Ad. Kemerdekaan Sejati | Gudang Garam Corporate 

TVC Kemerdekaan Sejati | Gudang Garam Corporate 



Print Ad. Idul Fitri 1429 H | Gudang Garam Corporate 



Idul Fitri | Gudang Garam Corporate

Hari Kemerdekaan | Gudang Garam Corporate



Gudang Garam Djaja | PT Gudang Garam, Tbk



Print Ad. Layanan Mudik | Bank BRI



Print Ad. Layanan Weekend | Bank BRI



Print Ad. Sahabat Sejati | Suara Merdeka



Print Ad. PSA Paskah | Suara Merdeka



Print Ad. PSA Ruang Hijau | Suara Merdeka



Public Service Ad. Hari Bumi | Petakumpet Creativerse



Print Ad. MSI Notebook | MSI



Print Ad. NIX’08 | Yogyakomtek



JIBB - Jogja International Batik Biennale | Dekranasda DIY



JUJU
R

BARENGAN

Jujur Barengan | Komisi Pemberantasan Korupsi



Buku Panduan Mahasiswa | Desain Komunikasi Visual UK Petra Surabaya



Company Profile | Taru Martani 1918 



Poster Peter Pan | PT Djarum



Desain Poster | Sambel Bledhek Super



Permen Davos New Packaging | PT. Slamet Langgen Purbalingga



Brand Identity | Epic Coffee



Brand Identity | Epic Coffee



Brand Identity 

Epilog Furniture



Brand Identity | Epilog Furniture



Public Service Ad. | Coin for All



Public Service Ad. Sampah di Hari Bumi | Petakumpet Creativerse



Public Service Ad. Sampah di Hari Bumi | Petakumpet Creativerse



Brand Identity | Pasmira



18+

18+

Branding & Marcomm Menara Katulistiwa



Branding, Packaging & Marcomm | Menara



Brand Identity - Print Ad. Qurban Bersama | Lazismu



Print Ad. Berbagi Untuk Sesama | Lazismu



 021 31 50400

08561626222

Layanan Jemput Qurban

@lazismulazismu

mu
bahagiakan sesama

mu
bahagiakan sesama

Bagi sebagian saudara kita, 
bisa menikmati rendang setahun sekali  
itu bahagianya luar biasa.
Qurbanmu menguatkan persaudaraan 
dan membagikan kebahagiaan.

 021 31 50400

08561626222

Layanan Jemput Qurban

@lazismulazismu

mu
bahagiakan sesama

Bagi sebagian saudara kita, 
bisa menikmati lauk daging setahun sekali  
itu bahagianya luar biasa.
Qurbanmu menguatkan persaudaraan 
dan membagikan kebahagiaan.

 021 31 50400

08561626222

Layanan Jemput Qurban

@lazismulazismu

mu
bahagiakan sesama

Bagi sebagian saudara kita, 
bisa menikmati sop daging setahun sekali  
itu bahagianya luar biasa.
Qurbanmu menguatkan persaudaraan 
dan membagikan kebahagiaan.

Print Ad. Qurbanmu | Lazismu



Company Profile | PP Properti, Tbk



Calender

Guide Guidance



Brand Identity, Company Profile & Campaign | PT PP Properti, Tbk



Brand Identity, Company Profile & Campaign | PT PP Properti, Tbk
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Solusi Cepat Transfer Uang

Identity Guidance Identity Guidance Identity Guidance

Identity Guidance

Identity Guidance
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Hibiscus sabdariffa

Nama Lokal : 
Gamet Walanda (Sunda)

Khasiat: 
Anti oksidan, meningkatkan daya tahan tubuh, 

menurunkan tekanan darah dan kadar kolesterol, 
peluruh air seni dan memperlancar BAB.

Cara Penggunaan :
Seduh 4-6 kuntum Rosella dengan 200ml air mendidih.

Diamkan selama 10 menit, saring dan dinginkan 
hingga siap minum.

Diproduksi oleh : 
PT ILTHABI SENTRA HERBAL 

Bandung - Indonesia

www.bumi-herbal.comPIRT No. 210320404962
Netto : 100gr

LP-POM MUI NO.
01121069610312

Annona muricata

Nama Lokal : 
Nangka Sabrang (Jawa), Nangka Walanda (Sunda)

Khasiat : 
Membantu  menyembuhkan kanker, menurunkan kolesterol.

Cara Penggunaan : 
Rebus 3 sendok teh daun sirsak kering (5 gr) direbus 

dengan 3 gelas air hingga terisa 1  gelas, setelah dingin disaring. 
Hasil saringan untuk diminum sehari.

Diproduksi oleh : 
PT ILTHABI SENTRA HERBAL 

Bandung - Indonesia

www.bumi-herbal.comPIRT No. 210320404962
Netto : 100gr

LP-POM MUI NO.
01121069610312

Nama Lokal : 
Jati Londo (Jawa)

Khasiat : 
Membantu proses penurunan berat badan, 

membantu proses metabolisme lemak dan kolesterol.

Cara Pengunaan : 
4 sendok teh daun jati belanda kering 

diseduh dalam 200 ml air panas, disaring dan siap diminum.

Guazuma ulmifolia

Diproduksi oleh : 
PT ILTHABI SENTRA HERBAL 

Bandung - Indonesia

www.bumi-herbal.comPIRT No. 210320404962
Netto : 100gr

LP-POM MUI NO.
01121069610312

Strobilanthes crispus

Nama Lokal : 
Picah beling (Jakarta), ngoliko (Jawa)

Khasiat : Peluruh air seni.

Cara Penggunaan : 
Rebus 2,5 gr daun keji beling kering dengan 2 gelas air selama 

15 menit, setelah dingin disaring. Hasil saringan 
diminum sekaligus.

Diproduksi oleh : 
PT ILTHABI SENTRA HERBAL 

Bandung - Indonesia

www.bumi-herbal.comPIRT No. 210320404962
Netto : 100gr

LP-POM MUI NO.
01121069610312





















Jl. Samanhudi 65 Gresik

Jawa Timur - 56780

Ph. : +62 - 31- 678 9000

Fax. : +62 - 31- 678 9001

Email : info@im-store.com

www.irnamutiara.com

im. store

Jl. Samanhudi 65 Gresik

Jawa Timur - 56780

Ph. : +62 - 31- 678 9000

Fax. : +62 - 31- 678 9001

Email : info@im-store.com

www.irnamutiara.com

im. store

www.irnamutiara.com

www.irnamutiara.com

www.irnamutiara.com

www.irnamutiara.com

www.irnamutiara.comJl. Samanhudi 65 Gresik

Jawa Timur - 56780

Ph. : +62 - 31- 678 9000

Fax. : +62 - 31- 678 9001

Email : info@im-store.com

www.irnamutiara.com

Ilhamy Noor
Store Manager

08157689000



Yogyakarta Cabang 2: Jl.Ahmad Yani No:84-86  (Maliboro) Yogyakarta Ph: 0274-588835

Solo:  Jl.Selamet Riyadi No:23  Solo-Jawa Tengah Ph: 0271-652956

Tangerang:  Ruko Blok B1-05 Bintaro Trade Center Bintaro Jaya Sektor 77  Tangerang Ph: 021-7453320

Jakarta Timur:  Jl.Balai Pustaka Timur Blok Y 225 No:B  Rawamangun Jakarta Timur Ph: 021-4702013

Semarang: Kompleks Ruko Mall Ciputra Blok C.26-27  Semarang Ph: 024-8440812, 024- 841715

Jl.Ahmad Yani No:106 (Malioboro) 
Yogyakarta -  Indonesia
Phone / Fax. : 0274-514727
Email: info@alfath-indonesia.com
www.alfath-indonesia.com

Head Office/ Store Store

Yogyakarta Cabang 2: Jl.Ahmad Yani No:84-86  (Maliboro) Yogyakarta Ph: 0274-588835

Solo:  Jl.Selamet Riyadi No:23  Solo-Jawa Tengah Ph: 0271-652956

Tangerang:  Ruko Blok B1-05 Bintaro Trade Center Bintaro Jaya Sektor 77  Tangerang Ph: 021-7453320

Jakarta Timur:  Jl.Balai Pustaka Timur Blok Y 225 No:B  Rawamangun Jakarta Timur Ph: 021-4702013

Semarang: Kompleks Ruko Mall Ciputra Blok C.26-27  Semarang Ph: 024-8440812, 024- 841715

Store
Jl.Ahmad Yani No:106 (Malioboro) 
Yogyakarta -  Indonesia
Phone / Fax. : 0274-514727
Email: info@alfath-indonesia.com
www.alfath-indonesia.com

Head Office

Adrian Maulana, MS
Marketing Manager

0816789000









Self Project Petakumpet

Desain & Ilustrasi Cover Majalah Concept | Majalah Concept













CLIENT BRIEF
Teh Walini merupakan salah satu produk premium dari PTPN VIII, pemasok bahan baku produk-produk teh 
terkenal dunia. Saat ini Teh Walini kurang dikenal jika dibandingkan kompetitor-kompetitornya. Untuk itu 
Teh Walini memerlukan iklan korporat yang merepresentasikan eklusifitas teh terbaik kualitas dunia.

SOLUTION
Konsep kreatif kami adalah Kesempurnaan Dalam Berkarya dengan memilih brand ambassador Addie MS 
dan Memes sebagai ikon Maestro musik Indonesia. Dalam iklan yang elegan, simple dan eksklusif, 
kesempurnaan ini diangkat dalam memilih the yang berkualitas melengkapi kesempurnaannya dalam 
menciptakan mahakarya.

RESULT
Peningkatan Brand awareness dari TVC yang mendapat perhatian positif dan meningkatkan sales. Teh 
Walini mulai menemukan struktur brand architecture-nya menuju campaign yang terintegrasi.





Tampak Samping Kiri

Tampak Samping Kanan

Tampak Belakang





TVC Versi Bengkel Motor

TVC Versi Sarjana Ojek

CLIENT BRIEF
Tagline 'Buktikan Merah-mu' masih terlihat bias bagi audiens, dimana saat dibandingkan dengan kompetitor kategori 
SKT (Sigaret Kretek Tangan), GGM masih belum memiliki diferensiasi brand yang kuat.

INSIGHT
GGM adalah filosofi hidup dan teman setia yang membangkitkan semangat mereka dalam menghadapi persoalan.

SOLUTION
Konsep Kreatif kami adalah 'Nyalakan Merahmu!' yang bermakna 'Nyalakan Semangatmu!', Merah adalah identitas kuat 
GGM sebagai penyala semangat mereka yang sedang redup. Konsep short-storytelling pada TVC menunjukkan 
perjuangan seseorang untuk bangkit menyalakan semangatnya ketika dihadapkan pada permasalahan hidup seperti 
'PHK' dan 'Sarjana Pengangguran' yang dekat dengan insight target audiens.

RESULT
Dari hasil evaluasi, tingkat awareness audiens terhadap iklan meningkat. GGM sudah mulai menemukan karakter brand 
soul dan brand differentiation terhadap kompetitornya. Iklan dan tagline 'Nyalakan Merahmu!' banyak menjadi bahan 
perbincangan di milis kreatif dan menjadi rujukan motivasi di artikel-artikel blog seputar entrepreneurship.





Kedaulatan Rakyat adalah koran tertua yang kini menghadapi persaingan yang ketat di tengah konsumen terbesarnya yaitu 
masyarakat Jogja yang semakin heterogen. Sebagai bagian tak terpisahkan dengan masyarakat Jogja, Kedaulatan Rakyat 
perlu mengukuhkan positioningnya sebagai "Korannya Rakyat" dan keluar dari kecenderungan sebagai "koran tua”

INSIGHT
Nilai-nilai kearifan lokal dalam kehidupan masyarakat kini semakin tenggelam seiring kemajuan jaman. Namun diantara itu 
masih ada beberapa orang yang ternyata terpinggirkan di masyarakat tapi justru masih menerapkan kearifan lokal dalam 
keseharian mereka.

SOLUTION
Melakukan proses branding campaign secara terkonsep, konsisten, dan kontinyu. Kita mengangkat campaign "Migunani 
Tumraping Liyan" yang syarat akan nilai-nilai kearifan lokal untuk memposisikan Kedaulatan Rakyat sebagai media yang 
berguna bagi orang banyak. Sebuah pesan lokal yang universal dan di-capture dari kehidupan sehari-hari sehingga mudah 
diterima masyarakat.

RESULT
Selama tahun 2005-2006 Kedaulatan Rakyat mencatat beberapa prestasi penting yang bisa dijadikan sebagai parameter 
keberhasilan, diantaranya Cakram Award 2006 sebagai Media Cetak Lokal Terbaik 2006. Peringkat 4 perolehan iklan 
nasional periode Januari-Desember 2005 menurut survey Nielsen Media Research, 10 Besar Koran Terbaik 2005 dari 
Dewan Pers, Peringkat 7 jumlah pembaca pada kategori All People menurut survey Nielsen Media Research Wave III tahun 
2006.

Kedaulatan Rakyat







Destination Branding
Management





The Heart of Borneo

P A R K



3 (tiga) elemen di dalam lingkaran menggambarkan:
- 3 elemen utama: Pura dan Gunung serta Laut
- Tri Hita Karana (hubungan dengan Tuhan, sesama manusia dan alam)
- Siwam, Satyam, Sundaram dalam keterpaduan

11 (sebelas) tumpang Meru merupakan perlambang Eka Dasa Rudra (Siwa yang 
Sebelas), dengan simbul huruf/aksara suci. 10 aksara suci: sa, ba, ta, a, i, na, ma, 
si, wa, ya. 1 aksara suci: O-kara. Meru juga merupakan perlambang Gunung 
Mahameru sebagai istana Dewa Siwa, begitu juga dengan Gunung Agung di 
Karangasem.

4 (empat) ombak perlambang laut/segara diambil dari catur marga, yaitu 4 jalan 
menuju Tuhan: 

Lingkaran melambangkan buana agung (semesta) sekaligus buana alit (tubuh 
manusia), yang melingkupi setiap elemen dengan keterpaduan dari seluruh sumber 
daya unggul di Karangasem dalam satu cita-cita bersama. 

Font Type Karangasem terinspirasi oleh huruf Bali kuno sebagai akar budaya asli, 
yang disesuaikan dan disederhanakan untuk menampilkan karakter huruf yang 
simple,elegan, luwes dan readable (mudah dibaca).

Warna gradasi inspirasinya diambil dari warna pada lambang identitas Kabupaten 
Karangasem yang menggambarkan matahari terbit (sunrise), terbitnya harapan 
baru untuk masa depan yang terang. Warna gradasi melambangkan Asta Dewata, 
8 Dewa seusai penjuru mata angin.

Warna biru melambangkan keluasan wawasan, ilmu pengetahuan dan kedamaian. 
Warna merah melambangkan keberanian bertindak benar, ketegasan dan tekad 
kuat untuk terus berjuang mewujudkan cita-cita bersama. Warna oranye 
melambangkan kreativitas, kemakmuran, kebahagiaan. Warna coklat tua pada 
logotype Karangasem melambangkan kebijaksanaan, kearifan lokal dankekuatan 
karakter, serta nilai-nilai luhur dan budaya asli Karangasem.

Secara utuh, logo Kabupaten Karangasem ini membawa spirit Bali yang sejati, 
sebagai akar danbudaya luhur masyarakat Karangasem Bali yang memadukan 
semua potensi di dalam dirinya (buana alit) serta di semesta sekitarnya (buana 
agung) untuk mewujudkan kebaikan, kemajuan, kesejahteraan masyarakat seluas-
luasnya sebagai jalan pengabdian menuju Tuhan.

ALAM &
LINGKUNGAN SPIRITUAL

TEKNOLOGIEKONOMI

NILAI-NILAI
KARANGASEM

BERBASIS
SUMBERDAYA

MANUSIA

INDUSTRI
& NIAGA

POLITIK

SENI &
BUDAYA

SISTEM
NILAI

FILOSOFI

NORMA,
HUKUM

MANUSIA
BALI

MENTAL

KARANGASEM SPIRIT OF BALI

JIWA RAGA

PENDIDIKANPENGALAMAN

EKSPRESIF PROGRESIF

C:0 M:44 Y:100 K:0
R:245 G:166 B:5

#F5A605

C:20 M:100 Y:90 K:0
R:245 G:166 B:5

#C61A7D

C:80 M:85 Y:10 K:0
R:86 G:70 B:142

#56468E

C:0 M:90 Y:90 K:0
R:232 G:65 B:49

#E84131

C:50 M:90 Y:90 K:40
R:110 G:52 B:48

#6E3430



Spirit Kebersamaan
Mewujudkan Keunggulan 
Budaya Otentik Karangasem

TIRTA GANGGA

TENGANAN

PURA BESAKIH





www.jogjaprov.go.id 

www.jogjaprov.go.id

AA  123  PG







Kubah Masjid

Lentera/ Cahaya

Ornamen Pinto 

Cahaya yang 
turun ke Bumi

Cahaya Api 
Spirit
Semangat
Ghirrah

Cahaya Islam
Kubah Mesjid

Ujung Tegak 
Lurus ke Atas
Cahaya Tauhid

As Sunnah

Al Qur’an





Beyond Happiness



Launching City Branding Sabang di Kemenparekraf Sandiaga Uno









The Heart of Borneo

Gunung Halau-halau sebagai bagian dari Pegunungan 
Meratus yang hijau, yang terjaga kelestariannya sebagai 
ikon utama Kab. Hulu Sungai Tengah.

Brand yang digunakan adalah “Barabai” untuk mewakili 
kewilayahan Hulu Sungai Tengah karena Barabai telah lebih 
dahulu dikenal luas daripada Hulu Sungai Tengah.  

Tagline . P  Barabai (Hulu Sungai 
Tengah) yang berada di tengah-tengah Provinsi Kalimantan 
Selatan menyebabkan Barabai dari jaman dulu telah menjadi 
pusat perekonomian, kesenian dan kebudayaan di Kalimantan. 
Juga untuk menjaga spirit agar tetap menjaga kelestarian 
lingkungan alamnya. Barabai menjadi jantung sumber 
kehidupan daerah sekitarnya di Kalimantan.

The Heart of Borneo

The Heart of Borneo

Gunung Halau-halau 
sebagai bagian 
dari pegunungan 
Meratus, ikon HST
Penjaga Oksigen 
Dunia

Sepasang tunas baru 
yang tumbuh ke atas
Melambangkan karya (kerja) 
dan harapan (doa)
Kemakmuran dan keadilan 
yang terus tumbuh
Kelestarian dan keberlanjutan
Tujuan yang diperjuangkan 
bersama (gotong royong)

Warna hijau alami (natural green)
Hutan yang lestari, lingkungan yang dijaga, dirawat, dilindungi
Budaya umat manusia yang menyatu dengan alam
Ecotourism yang berkelanjutan
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Executive Creative Director

Memiliki hobi membangun komunitas seperti Tanaman Adenium, Tamiya, 

Sepeda Down Hill hingga Petakumpet yang ia seriusi bersama teman-

teman seangkatannya di DKV ISI Yogyakarta sejak 1999. 

Bersamanya kini Petakumpet telah berkembang menjadi perusahaan 

kreatif dengan reputasi The Most Creative Agency di Pinasthika Ad. Fest 

2003, 2005, 2006, 2008, 2009, 2010 dan 2011 serta 105 penghargaan kreatif 

dari berbagai festival iklan berskala nasional. 

Executive Creative Director

Lahir di Rembang, 4 Februari 1976. Menikah, 1 istri, 2 anak. Ayah muda Lulusan 

Terbaik Jurusan teknik Sipil Undip 1994 ini Sebagai Creative Head Petakumpet, 

ia telah meraih puluhan Creative Award: 2003: Pinasthika Widyawara, 9 Award, 

2 KR Award, 2004: Pinasthika Ad.Festival, 7 award, 2005: Pinasthika Ad.Festival, 

21 award, Agency of the year pinasthika, 2006: 2 Jawa Pos Award, Pinasthika 

Ad.Festival,20 Award, The Most Creative Agency Pinasthika Ad.Fest, 2007: Cakram 

Award, Best Print Ad. Ia juga menjadi pemenang lomba logo Bali Jazz Festival 2005.

Chief Executive Officer

Alumnus Diskomvis FSR ISI Yogyakarta angkatan 1994 ini adalah Wisudawan 

Terbaik Tingkat Institut 1999,  peraih IPK tertinggi Tingkat Institut 1999, 

Lulusan Terbaik Institut 1999. Arief menjalani hidupnya sebagai 

Creativepreneur, Creative Writer,  Creative Speaker dan Creative Consultant. 

Telah menulis tiga buku: Jualan Ide Segar 2008, Tuhan Sang Penggoda 2010 

dan Spiritual Creativepreneur 2011.  Impiannya untuk membangun Petakumpet 

menjadi The Most Admired Company in the world dan jadi sampul majalah 

Fortune dimulai dengan  membeli majalah itu, dengan eceran setiap terbit. 

Bersamanya Petakumpet telah menangani lebih dari 400 klien dan terpilih  

menjadi finalis UKM terbaik Dji Sam Soe Award 2007.    
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Account Manager

Secretary

Finance Manager

Operational Manager 



When people aren’t having fun, 
they don’t produce good advertising.



Creativity is seeing
problems as opportunities



Together
Everyone 
Achieves

More



+ Tibor Kalman +
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